Antagen av distriktsstyrelsen 250116

Strategi for anvandning av Facebook inom SPF Seniorerna
Skaraborgsdistriktet med féreningar

1. Mal och syfte med Facebook-anvandning

Syftet med att anvanda Facebook inom SPF Seniorerna Skaraborgsdistriktet inkl
foreningar inom distriktet ar foéljande

e Kommunikation och information: Dela information om aktiviteter som
genomfor i distrikt och foreningar och tydliggora de seniorfrdgor som drivs

e Gemenskap: Skapa ett forum dar medlemmar och potentiella medlemmar kan
interagera, stalla fragor, dela erfarenheter, och starka samhorigheten.

e Marknadsforing: Locka nya medlemmar och sprida ordet om foreningens syfte
och aktiviteter.

e Engagemang: Inspirera till diskussioner och socialt engagemang genom att
skapa en kénsla av delaktighet.

2. Malgrupp

Malgruppen for Facebook —sidorna ar dels befintliga medlemmar men i framsta rummet
potentiella medlemmar, dvs person som definierar sig som seniorer och som soker en
organisation som engagerar sig i samhallsdebatten for seniorfragor och som erbjuder
en gemenskap i naromradet.

3. Innehallsstrategi

Innehallet i respektive forenings Facebook maste vara aktuellt, korrekt och levande dvs
sidorna behdver regelbundet uppdateras. Eftersom sidorna aven riktar sig till
potentiella medlemmar behdver text och bild anpassas till ett “utom-perspektiv” dvs.
Utga fran att ldsaren inte har stor kAnnedom om féreningen.

Innehallet kan omfatta en eller flera delar av foljande.

e Evenemang: Skapa Facebook-evenemang for kommande moten,
forelasningar eller sociala aktiviteter. Uppmuntra medlemmar att svara och
dela evenemanget.

e Nyhetsuppdateringar: Informera om viktiga beslut som fattats av féreningen
eller nyheter som kan vara av intresse for medlemmarna.



Bilder och videor: Dela foton fran tidigare aktiviteter och traffar, eller korta
videoklipp som visar glada och engagerade medlemmar. Detta ger en
personlig kansla till sidan.

Temainlagg: Skriv inldgg som inspirerar till diskussion, till exempel ”Vad ar
ditt basta seniortips?” eller ”Vilken aktivitet skulle du vilja se i foreningen
nasta gang?”

Artiklar och resurser: Dela lankar till artiklar om halsa, teknik for seniorer,
pensionarsrattigheter, eller andra relevanta @&mnen.

4. Regelbundenhet och tidpunkt

Publicera minst 2-3 ganger i manaden for att halla sidan aktiv.
Testa vilken tid pa dagen som flest medlemmar ar aktiva.

5. Engagera medlemmarna

Engagera medlemmar att bidra med inlagg, “likes” och delningar
Uppmuntra till kommentarer och fragor genom att stalla 6ppna fragor eller
ha "fragestunder" dar medlemmar kan fraga om féreningen eller dela sina
tankar.

Frivillighet och delaktighet: Uppmuntra medlemmar att dela sina egna
bilder fran foreningens evenemang eller starta diskussioner om @mnen som
arviktiga for dem.

6. Moderatorer och administration

Utse en eller flera ansvariga for att hantera sidan, svara pa meddelanden
och godkdnna nya medlemmar i eventuella grupper.

Uppféranderegler: Skapa tydliga regler for diskussioner pa sidan for att
undvika konflikter eller missférstand.

7. Annonsering och marknadsforing

Overvag att anvdnda Facebook-annonser for att nd ut till lokala pensionérer
eller anhoériga som kanske vill tipsa sina aldre om foreningen.

Annonser kan ocksa anvandas for att marknadsfora sarskilda evenemang
som till exempel forelasningar eller resor.

Om andra typer av medlemsvarvningskampanjer pagar bor en plan for
Facebookuppdatering inga i forgberedelser och genomférande av kampanj



8. Utvardera och justera

e Statistik: Anvand Facebooks inbyggda statistikverktyg for att se vilken typ av
inlagg som far mest interaktion och justera strategin darefter.

¢ Feedback: Be medlemmarna om feedback pa hur de tycker att Facebook-
sidan fungerar och om de har forslag pa forbattringar.

9. Tillgénglighet

e For att sakerstalla att alla kan delta, hallinstruktioner enkla och tydliga.
Anvand stdrre textstorlek i inlagg och var forsiktig med teknisk jargong.



