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Sammanfattning - bakgrundsfakta 1

Respondenter: Medlemmar som uttratt under de senaste 12 manaderna.
Totalt 3689 personer mottog enkaten.

Svarsfrekvens: 27%, 995 personer (29% 2015)
Kon: 65% ar kvinnor (57% 2015) och 35% ar man (43% 2015)
Medelalder: 73 ar (72 ar 2015)

Storsta aldersgruppen finns i aldersintervallet 70-74 ar,
vilket motsvarar 43,4% av alla svarande. Att jamfora
med forra undersokningen, da 40% var

i aldersspannet 65-69 ar.

Jamforelse: Arets resultat jamfors med analysen fran 2015.
| arets undersokning har vissa fragor fatt fler svarsalternativ,
vilka ar hamtade fran de éppna svaren i tidigare undersokning.

_



,
J
]

SENIORERNA
N
Sammanfattning — bakgrundsfakta 2
Uttradesorsak: 69% har begart uttrade (67% 2015), 30% pga bristande
betalning (33 % 2015) och 1% Ovrig orsak.
Genomsnittlig tid som medlem: 4,3 ar.
Av alla respondenterna har 73,4% varit medlemmar i hogst fem ar:
- 8,4 % har varit medlem mindre an 1 ar
Medlem

19% har varit medlemi 1 ar

15% har varit medlem i 2 ar Mediem
11,7 % har varit medlem i 3 ar |Z:géeér
10,6% har varit medlem i 4 ar

8,7% har varit medlem i 5 ar

kortare
an 2 ar

2-5: 46%

Medlemstid 2-5 ar
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Sammanfattning — varfor medlem?

= Topp tre orsaker nar respondenterna blev medlem:

1. Att ta del av ett rikt utbud av aktiviteter 55,9% (51% 2015).
Detta ar viktigare for kvinnor 59,3%, jamfort med mannen 49,6 %.
Detta ar ocksa viktigare for 65-69-aringarna an de som ar 80+.

2. Att knyta nya kontakter 45,5% (41% 2015).
Detta ar viktigast for den aldsta aldersgruppen.

3. Stddja SPF Seniorernas opinionsbildande arbete 29,6% (24%
2015). Detta ar nagot viktigare for de tva aldsta aldersgrupperna.

_



(&)
i
z]

1. Varfor blev du medlem i SPF
Seniorerna? (flerval)

Aktiviteter ar viktigare for kvinnorna

(59,3%) an for mannen (49,6%).

55.9% (51 %) IE)(_atta ar V|Ift|gare for 6_5_5-69-
aringarna an de som ar 80+.

Ta del av ett rikt aktivitetsutbud.

Knyta nya bekantskaper och fa nya vanner.

455% (41% Knyta nya bekantskaper &r viktigare for den
aldsta aldersgruppen an de de som ar 65-69 ar.

Stddja SPF Senioremas opinionsbildand e arbete inom
aldrefragor.

29.8% (24%) | de tva &ldsta malgrupperna anser 36% att
opinionsbildande arbete ar en anledning till medlemskap.

Fa medlemstldnlngen Senioren. _ 23,0% (21%) Bland gruppen 75-79 ar anser 12,3% att Senioren &r en
anledning till medlemskapet.
Utnyttja formanliga medlemserbjudanden. _ 21,6% (22%)
0
Annat, vad? - 104% (450, Annat:
( 0) + Bekant/van/familjemedlem rekryterade mig
» Nyinflyttad och vill tréffa nya personer
Eng agera mig i en ideell organisation - 8.2% » Ville aktivera mig/aktiviteterna lockade
- o
’ (-)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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1. Oppna svar/annat (urval)

= Ett naturligt val, som TCO:are
= Bekant tyckte jag skulle ga med, sarbo var med
= Ville gora nagot socialt efter pensioneringen

= En slakting ar styrelsemedlem och overtygade mig om att det
var trevligt att vara med.

= Fa utbyta tankar med jamnariga.

= Flera av vara vanner ar med, och berattade om trevliga resor
som for oss verkade intressanta.

= Mobilabonnemang

_
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Sammanfattning — varfor uttrade?

= Topp 5 orsaker varfor respondenterna uttrade som medlem:

1. De aktiviteter som erbjods var inte intressanta for mig, 35% (40%
2015).

2. Jag har inte tid att delta i foreningens aktiviteter, 27,8% (ny).

3. Annat: flyttat, familjemedlem ar medlem, halsoskal, prioriterade
annat, nagra av fasta fleralternativen etc, 22% (44% 2015).

4. Jag upplever att jag inte tillhor ratt alders-/malgrupp 18,4% (ny)

5. Jag kande mig inte valkommen pa de traffar/aktiviteter jag
deltog i, 13,1 % (10% 2015)

_
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2. Varfor valde du att ga ur medlems-
organisationen SPF Seniorerna? (flerval)

De aktiviteter som erbjods var inte intressanta for mig. _ 35,1% (40%)
Jag har inte tid att delta i foreningens aktiviteter. _ 27,8% (ny)
Jag upplever att jag inte tillhr rétt alders-/malgrupp. _ 18.4% (ny) Li'?ﬁ:ﬁmg‘;‘:gtfi’gzrﬂz‘;?er;::?nsgn
7% av den aldsta malgruppen.
Jag kande mig inte valkommen pa de traffar/aktiviteter jag deltog i. _ 13,1% (10%)

Medlemsavgiften var for hég i forhallande till vad jag fick ut som . .
medlem. _ 120%  (14%)

De som varit medlem i mindre an 2 ar anger 9%
att medlemsavgiften var for hog, jamfort med de

De medlemserbjudanden som erbjods var inte tillrackligt formanliga. _ 94% (8%) som varit medlemmar mer an sex ar, 16 %.

Medlemsavgiften var for h4g, jag har inte langre rad att vara medlem. - 7.0% (4%)

Vet ej - 42% (-)

Min vilja att engagera mig i verksamheten togs inte tillvara. . 2,6% (4%)

Jag tycker att SPF Seniorerna driver fel intressefragor. . 2,1% (4%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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2. Oppna svar/annat (urval) P

Kénde mig inte valkommen/klubb fér inbérdes beundran

Aktiviteterna holl inte mattet/andra klubbar har béttre utbud/passar en annan
malgrupp/dyra aktiviteter

Styrelsen héll inte mattet/medlemsregister skéttes daligt lokalt

Tycker att SPF Seniorerna ska vara mer hégljudda i aldrefragor/synas i
dagspress

Det ’rika aktivitetsutbudet” vander sig for mycket till en tédnkt "gammelsenior”
med tycke fér dragspelsmusik.

Den lokala féreningen inte politiskt obunden
Hélsoskél

Fyller ingen funktion fér mig, &r redan engagerad i bokcirkel, munskénkarna,
egna resor etc

Ekonomiska skél/begravningsférsékringen skyhbg

Var med i "underhallsgruppen” men det var véldigt trégt ndr man kom med nya
grepp, ingen ville stélla upp och hjélpa till och intresset fér nya aktiviteter var
obefintligt. Ar Studieorganisatér i PRO idag och har startat upp ett flertal olika

aktiviteter som gett véldigt manga nya medlemmar. _
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Sammanfattning — vad hade lockat till
fortsatt medlemskap

= Topp 3 — vad hade kunnat fa medlemmen att stanna:
1. Storre/annat utbud av aktiviteter, 27,4% (24% 2015).
Kvinnor i storre utstrackning an man tycker att detta ar viktigt,
31% jamfort med 21%. Likasa de som har varit medlemmar
mindre an tva ar, 34,6% jamfort med de som varit mer an sex ar,
23,5%.
2. Mer valkomnande atmosfar, 19,5% (16% 2015).
3. Att utbudet av aktiviteter var mer anpassat till olika
alder/malgrupper, 16 % (ny)
= 32,7% har svarat "vet inte” (36% 2015).
Man i storre utstrackning an kvinnor vet inte vad som behovs: 38%,
jamfort med 29,5%.

_
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3. Vad hade kunnat fa dig att stanna som
medlem i SPF Seniorerna? (flerval)

Vet gj 32,7% (36%)

274%  (24%)

Aktiviteter ar viktigare for kvinnor, 31%
% (16%) jmf man 21%. Likasa de som har varit
19,5% °/|" medlemmar mindre &n 2 ar, 34,6% jmf
de som varit mer an 6 ar, 23,5%.

Ett storre utbud eller andra typer av aktiviteter.

En mer valkomnande atmosfar.

Att utbudet av aktiviteter var mer anpassat till olika alders-
/malgrupper.

Sankt medlemsavgift (medlemsavgiften ar cirka 250 kr/ar i
snitt).

16,0% (nytt] 22% i malgruppen 65-69 uppger att aktiviteterna
kunde vara mer anpassade, medan 9 procent av
den aldsta aldersgruppen ansag detta.

12,3% (7%)

Medlemsavgiften viktigare for
kvinnorna, 15%, an fér mannen, 8%.

Annat, vad? 11,5% (16%)

Hogre kvalitet pa aktiviteterna. 91%  (14%)

Rabatter viktigare for personer som varit
o, (o)
9.0%(10%) medlem langre &n 6 ar.

Battre erbjudanden och rabatter till mig som medlem.

35% (5%)

Storre mojlighet till engagemang och paverkan i foreningen.

Ett annat innehall i Senioren. 2,7%  (Nytt)

25%

20%

15%

0% 5% 10%
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3. Oppna svar/annat (urval)

= Fler medlemmar i min egen alder
= Parmedlemskap/familjemedlemskap vore bra
= Mer vdlkomnande medlemmar/gamla ménster maste brytas

upp
= Mer synlighet i opinionen/aldrefragor

= Utbildning i dator/sprak
= Rabatter géller mest i sédra Sverige

= Skulle finnas en “yngre” avdelning/mer fart och rock n ’roll,
aldersspannet i féreningen kan vara 25-30 ar

=  Néarmare/béttre forbindelse till moten/aktiviteter

_
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3. Om Senioren (urval)

= Negativt/bnskar mindre av: Centern i tidningen, farre annonser
annonser (sarskilt kring halsoprodukter), Malena, riktad till
medelklasspensionaren, laser andra nyhetsmagasin

= Positivt/bnskar mer av: nutidshistoria, den ar mycket/bra som
den ar, skapa synlighet for fattigpensionarer

_
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4. Har du gatt med i nagon annan forening
istallet for SPF Seniorerna?

Nej, ingen annan organisation. 96% (68%)

Ja, annan seniororganisation. 20,5% (20%) PRO #r det sérklass vanligaste svaret, foljt av Aktiva
seniorer. 25% av de som varit medlemmar i mer an 6
ar har gatt till annan organisation. Kvinnor i nagot
storre utstrackningen @n man har gatt till annan

seniororganisation, 23% jamfort med 17%.

Ja, annan intresseorganisation/forening. 81% (12%)

Ja, idrotts-/kulturférening eller klubb. 4,6% (-)

Vetej. | os% (2%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%
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5. Vilka aktiviteter utnyttjade/provade du
som medlem?

utflykter
studlebesok

studiecirklar
':“ (K slaktforskning

g vandnn

=

()

3 'gma >
traffar %
>

resor

____--llllllllllllllﬂl

Inga aktiviteter/inget anges mest i de




(5
i
z]

Sammanfattning — onskade aktiviteter?

= Topp fem aktiviteter:
1. Informationskvallar nya medlemmar 65,7%.
Fysiska aktiviteter 56%.
Kulturkvallar 50,4%.
Vantjanster 39,2%.
Hantverksaktiviteter 38,3%.

ok wb
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6. Vilka aktiviteter fanns inte i din lokala
forening men som du onskar att du
hade haft tillgang till - hobby

Hantverk (ex. vavstuga, snickarverkstad, stickcafé/syjunta,
keramik)

38,3%
Pardans 24,3%

23.5%

Fotografering
Sallskapsspel (ex. bridge, canasta, schack) 22,2%

Kor/sanggrupp 22,2%

Fragesport 19,8%

Andra spel 12,8%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

_



I
SENIORERNA
|
6. Vilka aktiviteter fanns inte i din lokala
forening men som du onskar att du hade
[ ] [e] [ ]
haft tillgang till - mat och evenemang
Kulturkvallar (ex. teaterbesok, biobesok) _ 50,4%
Vin-/whiskeyprovning _ 30,7%
Luncher/mid dagar/fika _ 29,9%
Restaurangbesok/pubaftnar 28,3%
Gemensam matlagning och bakning 27,2%
Gemensamma fester (ex. kraftskiva, midsommarfirande, .
surstrommingsfest, julfest) 26.0%
Modevisning - 19,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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6. Vilka aktiviteter fanns inte i din lokala
forening men som du onskar att du hade
haft tillgang till - motion och natur

Fysiska aktiviteter (ex. jogging, skidakning, boule, golf,
bordtennis, vattengympa, gympa, styrketraning, bowling,
orientering, mattcurling, stavgang, dans, linedance, yoga,

vandringar, badminton, gi gong)

56,7%

Promenader 38,2%

Meditation och mindfulness 27.6%

Bar- och svampplockning

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% I

27.6%
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6. Vilka aktiviteter fanns inte i din lokala
forening men som du onskar att du hade haft
tillgang till - stod och engagemang

Informationstraffar for nya medlemmar 65,7%

Vantjanster (ex. hjalpa till med handling, besdka

. 39,29
aldreboenden) %

Valgorenhet 21,0%

Foreningsengagemang (ex. styrelsearbete/annat
fortroendeuppdrag, evenemang, massor, aktivitetsledare,
manadsmoten)

12,6%
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6. Vilka aktiviteter fanns inte i din lokala
forening men som du onskar att du
hade haft tiligang till (6ppna svar 14%)

Oljemalning/akvarellkurs/konstkurs/metall och svets
Samhéllsfragor fér aldre/tillgénglighet/polis/sékerhet

Aktiviteter BARA f6r pensionarer — roligare att vara i blandad
aldersgrupp

I'T-utbildning

Férsta hjalpen/hjartstartare

Pingis/stavgang

Fler aktiviteter f6r pensiondrer med funktionsnedséttning

Studiecirklar/Ekonomi

_



SENIORERNA
J

Sammanfattning — aterintrade

= 57% (56% 2015) kan tanka sig bli medlem pa nytt:
- 24% (22% 2015) kan sakert tanka sig att bli medlem igen.
- 33% (34% 2015) uppger att de kanske kan bli medlem igen.

= Kvinnor nagot mer positiva, 59% jamfort 54% av mannen.

= De som varit medlemmar i mindre an tva ar kan i hogre utstrackning tanka sig
att bli medlemmar igen, 66%, an de som varit medlemmar over sex ar, 49%.

_
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7. Kan du tanka dig att bli medlem igen
om SPF Seniorerna forandras sa som
du onskar?

I
Kvinnor &r nagot mer
positiva till att
Ja 241%  (22%) aterintrada, 59%
jamfoért med mannen
54%.
Likasa de som varit
medlemmar mindre
Kanske 32,9%  (34%) an 2 ar, 65%, 4n de
som varit medlemmar
over 6 ar, 49%.
e
Vet ej 251% (25%)
(68%)
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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7. Oppna svar/lkommentarer (urval)

= Battre egen ekonomi
= Mer seribsa aktiviteter
= Béttre valkomnande

= Mer tid (tidsbristen)

=  Annan moétesform/struktur

-
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